
Dēĸ Ticaret M¿steĸarlēĵē olarak hayata ge­irdiĵimiz ñĶhracata Dºn¿k ¦retim Stratejisiò 

ile bug¿ne kadar, her bir ilimizin hali hazērda ¿rettiĵi ¿r¿nleri nasēl d¿nya pazarlarēnda 

rekabet­i bir ĸekilde satabilir sorusunun cevabēnē aradēk. Amacēmēz bunun yolunu 

a­maktē ve bug¿n sevin­le gºr¿yorum ki ñihracata dºn¿k olmaò anlayēĸē ve inanēĸē 

aslēnda k¿­¿ĵ¿nden b¿y¿ĵ¿ne pek ­ok insanēmēzda oluĸmuĸtur. 

ñĶl Ķl Dēĸ Ticaret Potansiyeliò ­alēĸmamēz ile birlikte bu bilincin daha da pekiĸmesini 

hedefliyoruz.  

Bunun i­in ºncelikle, her bir ilimizin ¿retim ve ihracat potansiyelinin hangi ¿lkelere 

yºnlendirilmesi gerektiĵini belirledik. Artēk illerimiz en rekabet­i ve kolay ĸekilde 

¿r¿nlerini hangi ¿lkelere ihra­ edebileceklerini biliyor olacaklar. 

Her ilin ihracat sepeti en hēzlē ve kolay nasēl daha nitelikli ¿r¿nler ile doldurulabilir onu 

tespit ettik. Buna gºre T¿rkiye genelinde 200ôden fazla sektºr potansiyel arz ediyor. 

Her bir ilimizde, mevcut ¿retim ve ihracat deseni ile yeni hangi sektºrlerin hayata 

ge­irilebileceĵini tek tek belirledik. Her ilde g¿­l¿ sektºrleri ve hedef sektºrleri bulduk. 

Ķllerimizin her birini bir ¿lke olarak kabul ettiĵimizde, d¿nya pazarlarēnda hangi ¿r¿nler 

ile rekabet edebilecekleri ortaya ­ēktē.  

Ķnanēyorum ki, her bir il i­in belirlediĵimiz bu sektºrler, uygun destek ve teĸvik 

mekanizmalarē ile desteklendiĵinde, illerimizin sanayisine, ticaretine, istihdamēna ve 

kalkēnmasēna ºnemli derecede katkēda bulunacaktēr.     

Ayrēca, ihracatēmēzēn ¿r¿n ­eĸitliliĵini, bu ¿r¿nlerin niteliĵini, sofistikasyonunu t¿m 

ayrēntēlarē ile analiz ettik. Gºrd¿k ki; halihazērda BRIC ¿lkelerinden; Brezilya, Rusya 

ve Hindistanôdan daha sofistike bir ihracat yapēsēna sahip olan ¿lkemiz, mevcut 

durumda ihracatēnē %23-%30 artērma imkanēna sahip durumdadēr. Bunun i­in hangi 

¿lke ve bºlgelere aĵērlēk vermemiz gerektiĵini ¿lke ¿lke tespit ettik.  

2000 yēlēndan g¿n¿m¿ze kadar olan s¿re­te hem T¿rkiye genelinde hem de iller 

bazēnda ºnemli bir ekonomik dºn¿ĸ¿m ger­ekleĸtiĵi a­ēk bir ĸekilde kendini 

gºstermektedir. 2000 yēlēnda ihracatta emek yoĵun sektºrlerde rekabet­i avantaja 

sahip olan pek ­ok illimizin bug¿n sermaye yoĵun sektºrlerin ihracatēnda rekabet­i 

avantaj elde etmiĸ olduĵunu gºr¿yoruz.  

Bu noktadan hareketle; doĵru bir ĸekilde yºnlendirilip desteklendiĵinde T¿rkiyeôdeki 

t¿m sanayicilerimizin, KOBĶôlerimizin, firmalarēmēzēn ihracatta baĸarē ºyk¿lerini 

dinleyeceĵimizden hi­bir kuĸkum yok.  

Yeter ki doĵru hedefe, hep birlikte omuz omuza y¿r¿yelimé    

¦lkemiz ekonomisine yararlē olmasē dileĵiyleé 

 

                                                                                                         Zafer ¢AĴLAYAN 
                                                                                                           Devlet Bakanē 



¢alēĸmada, gerekli uyumlaĸtērmalar yapēldēktan sonra 4 ayrē kaynaktan veri temin 

edilmiĸtir. 

1. TUĶK Giriĸim Esaslarēna Gºre Ķhracat Verilerið4 Dijit  

(TUĶK sºzkonusu veriyi 2009 yēlēndan itibaren yayēnlamaya baĸlamēĸtēr. Veriler 

SITC Rev.2. formatēnda 206 ¿lkeye yaptēĵēmēz 570 sektºre gºre 

d¿zenlenmektedir.) 

2. Maliye Bakanlēĵē Ķl Bazēnda Toplam Satēĸlar Verisið2 Dijit  

(NACE Rev.2.1 formatēnda 616 sektºre gºre d¿zenlenmiĸtir) 

3. 2009 yēlē dēĸēndaki veriler DTM ve UNCOMTRADE veri tabanēndan ­ekilmiĸtir.  

Â Uluslararasē karĸēlaĸtērmalar i­in UN verisi ( T¿rkiyeônin ihracatēnēn %97ôsini 

oluĸturan ilk 100 ¿lke se­ilerek 570 adet sektºrler arasē veriler),  

Â 81 ilin dinamik geliĸim seyrinin analiz edilmesi i­in DTM verileri (260 ¿lkeye 

yaptēĵēmēz ihracatēn 1037 sektºr¿ i­eren daĵēlēmē) derlenmiĸtir.  

 

Harvard ¦niversitesi Uluslararasē Kalkēnma Merkezi Direktºr¿ Ricardo Hausmann ile 

MIT ºĵretim gºrevlisi Cesar Hidalgoônun 2007 yēlēnda ihracata dºn¿k ¿retim ĸekliyle 

ekonomik b¿y¿me ve kalkēnma konusunda yaptēklarē ­alēĸmanēn ardēndan kompleks 

ekonomik sistemlerin ĸimdiye kadar alēĸēlagelmiĸ klasik b¿y¿me modellerinden farklē 

bir ĸekilde de ele alēnabileceĵine iĸaret etmiĸlerdir. 

Sºz konusu ­alēĸma D¿nya Bankasē, Amerika Kētasē Kalkēnma Bankasē(IADB), Afrika 

ve Asya Kalkēnma Bankasē gibi bir ­ok uluslararasē kuruluĸ tarafēndan b¿y¿me ve 

kalkēnma sorunlarē ­eken ¿lkelerin temel ekonomik sēkēntēlarēnē tespit etmek ve 

ºncelikli politikalara yoĵunlaĸmalarēnē saĵlamak ¿zere kaynak olarak kullanēlmēĸtēr. 



Yºntem temel olarak genetik, fizik gibi alanlarda kompleks sistemleri anlamak ¿zere 

kullanēlan network modelini temel almaktadēr. 

Network modelinde hedeflenen ihracata konu ¿r¿ne odaklē sanayi politikalarē 

ger­ekleĸtirmek i­in hedeflenen sektºrlerden girdilere doĵru yºnelen bir bakēĸ a­ēsē 

kullanēlmaktadēr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ü Network modeli ekonomik kalkēnma ile ilgili karēĸēk olarak algēlanan bir ­ok 

sorunsala tek bir perspektiften bakmaya ­alēĸmaktadēr.  

ü Kalkēnma ve b¿y¿me alanlarēnda ilk defa kullanēlan kavramlar ĸimdiye kadar 

teorik olarak ­alēĸēlan konulara yºnelik ilk defa somut ºnermelerde bulunma 

olanaĵē da vermiĸtir.  

ü Sºz konusu model; ºnce t¿m d¿nyadaki ihracata dºn¿k ¿retim uzayēndaki 

¿r¿nlerin t¿m¿n¿ 774 adet ¿r¿n sēnēflandērmasē altēnda sektºrlerin birbirlerine 

yakēnlēklarēna gºre yerleĸtirilmekte; daha sonra ¿lkelerin ¿retim desenlerinin 

­eĸitliliklerine ve sektºr yoĵunluklarēna gºre Leamerôēn(1984) sēnēflandērmasē 

altēnda gºrsel olarak ºbeklendirme olanaĵē sunmaktadēr.  

ü Bahsekonu ¿r¿n uzayēnda ¿lkelerin sektºrel ºbeklenmeleri 10 farklē Leamer 

sēnēflandērmasē kullanēlarak yerleĸtirilmesi ile aslēnda bir nevi ¿lkelerin ¿retim 

yapēlarēnēn da sanatsal resmi ­izilmektedir. Eĵer bir ¿lkede farklē 2 ¿r¿n/sektºr 

aynē anda ¿retiliyorsa sºzkonusu sektºrler arasēndaki baĵlantē daha yakēn 

olacaĵēndan o ¿lkenin ¿r¿n uzayēnda k¿meler/ºbekler ĸekillenmektedir. 

ü Leamer sektºr k¿meleri: 

1. Petrol ve t¿revleri 

2. Hammaddeler 

3. Orman ve aĵa­ ¿r¿nleri 

4. Tropik tarēm ¿r¿nleri 

5. Hayvan ve tarēmsal ¿r¿nler 

6. Tahēllar 

7. Emek yoĵun sektºrler 

8. Sermaye Yoĵun ¿r¿nler 

9. Makine te­hizat 

10. Kimyasallar 

ü ¦r¿n uzayēnda baĵlantē noktalarēnēn b¿y¿kl¿ĵ¿/alanē, ilgili sektºr¿n d¿nya 

ticaretindeki (bin $) payēnē gºstermektedir. Alan b¿y¿d¿k­e d¿nya ticaretinden 

aldēĵē pay b¿y¿mektedir. 

ü ¦r¿n uzayē haritasēnēn ¿­¿nc¿ ºnemli kēsmēnē baĵlantē noktalarēnēn birbirine 

baĵlayan yollar/­izgiler oluĸturmaktadēr. Bahsekonu ­izgiler sektºrlerin 

birbirine yakēnlēk gºsterdiĵi orana gºre 4 ayrē renk ile gºsterilmiĸtir. Sektºrlerin 

birbirlerine yakēnlēk olasēlēĵē 0 ile 1 aralēĵēnda temsil edilmesi i­in sektºrler 

birbirlerine korrele edilmiĸtir. Bu baĵlamda; 



V 0.65ôten b¿y¿k olan olasēlēklar kērmēzē ile 

V 0.55ôten b¿y¿k olanlar mavi ­izgi ile 

V 0.4ôten b¿y¿k olanlar hardal rengi ile 

V 0.4ôten k¿­¿k olanlar a­ēk mavi ile gºsterilmiĸtir 

ü ¦r¿n uzayē/aĵacēnēn sinir u­larē gibi gºr¿nen son noktalarēnda ise kalkēnma ve 

b¿y¿me yºn¿nden kēsēr sektºr ve ¿r¿n gruplarēna iĸaret edilmektedir.  

ü Sektºrler arasē sē­rama yapabilmek i­in, ºrneĵin bir sektºr¿n ¿r¿n uzayēndaki 

en yakēn komĸusu olan sektºre ge­ebilmesi i­in bahsekonu komĸu sektºr¿n 

¿retimindeki ñyetenek ve imkanò setine sahip olabileceĵi gerekli girdi, sermaye, 

insan kaynaklarē ge­iĸini yapabilecek politikalar ¿retilmesine yºnelik 

­ēkarēmlarda bulunulmaktadēr.  

ü Bºylelikle bu ­alēĸma, devletlerin sanayi ve ticaret politikalarēnda ilerleme 

potansiyeli olan hangi sektºrleri ve ilgili imkan setlerini geliĸtirmek ¿zere 

desteklemesi gerektiĵine dair ipu­larē da sunmaktadēr. 

Harvard ¦niversitesi Profesºr¿ Ricardo Hausmann ve MIT ºĵretim gºrevlisi Cesar 

Hidalgo, 2010 yēlēnda bahsekonu ­alēĸmalarēna iki ºnemli katkēda daha 

bulunmuĸlardēr. Bir ¿lkenin ihracat yaptēĵē ¿r¿nlerden ­eĸitlilik, sēradanlēk, 

sofistikasyon ve sē­rama kabiliyetlerini belirleyerek; baĸka hangi ¿r¿nleri 

¿retebileceĵinin ºngºr¿s¿ yapēlabilmektedir. ñĶl il dēĸ ticaret potansiyeliò isimli 

­alēĸmada da sºzkonusu akademisyenler ve TEPAV ile birlikte her bir ilimiz i­in 

mevcut ve potansiyel ihracat ¿r¿nleri ile tamamlayēcē ihracat pazarlarēnēn tespiti 

yapēlmēĸtēr. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 
 

G¿n¿m¿z k¿resel ortamēnda rekabet olgusu, ulusaldan daha yerele kayma eĵilimine 

girmiĸtir. ¦lke genelindeki rekabet­iliĵin ºtesinde kent seviyesinde rekabet algēsē, 

artēk ĸehirlerin rekabet g¿­lerine odaklanmayē zorunlu kēlmaktadēr. Bu ­alēĸma ile 

ºzellikle illerin ihracatta performanslarēnēn bilimsel yºntem ve metodolojiler 

­er­evesinde analiz edilmesi ve farklē performans kriterleri ile konumlarēnēn 

netleĸtirilmesi, ileride illerin ihracatta daha rekabet­i hale gelmelerine imkan 

tanēyacak politikalarēn tasarlanmasēnda ve bu politikalarēn sonu­larēnēn 

deĵerlendirilmesine bize ºnemli bir baĸlangē­ noktasē teĸkil edecektir.  

Diĵer taraftan Sanayi Stratejisi ile ortaya konulan ñAvrasyaônēn mal ve hizmet ¿retim 

¿ss¿ haline gelmeò vizyonunun ve Ķhracat Stratejisi ile belirlenen ñihracatta y¿ksek 

teknolojili ve katma deĵerli ¿r¿nlerin ihracatēna ge­meò ama­larēnēn hem sektºrel 

hem de coĵrafi alanlar bazēnda detaylandērēlmasē, ortaya konulan vizyonlarēn hayata 

ge­irilmesinde ºnemli bir adēm teĸkil edecektir. 

Sºz konusu bu ­alēĸma, yukarēdaki her bir stratejinin makro bazda ortaya koyduĵu 

hedeflere iller bazēnda nasēl ulaĸabileceĵimizi net bir ĸekilde ortaya koymak ¿zere 

hazērlanmēĸtēr. Bu ­alēĸma ile il bazēnda tespit edilen mikro haritalar, bahsedilen 

vizyonlarēn hayata ge­irilmesinde il bazēnda atēlmasē gereken adēmlarēn neler olduĵu 

konusunda ºnemli bir veri kaynaĵē olacaktēr.  

Bu ­alēĸma ile ulaĸēlmak istenen ¿­ temel hedef bulunmaktadēr. Bunlar;  

- her bir il i­in potansiyel ¿retim alanlarēna iĸaret etmek suretiyle ¿retim 

deseninin ihracatēmēzē destekleyecek ĸekilde dizayn edilmesine imkan 

saĵlamak, 

                                                           

  



- ºzellikle az geliĸmiĸ yºrelerimizdeki ñbºlgesel g¿­ merkezleriniò harekete 

ge­irmek suretiyle bºlgesel kalkēnmaya destek vermek, 

- bu ama­lara uygun teĸvik ve destek mekanizmalarēnēn geliĸtirilmesine 

yardēmcē olmak. 

 
 

Yukarēdaki ama­lar doĵrultusunda, metodolojiye iliĸkin a­ēklamalar bºl¿m¿nde 

ayrēntēlē anlatēldēĵē ¿zere, T¿rkiye i­in ilk defa uygulanan bir model ­er­evesinde her 

bir il i­in aĸaĵēdaki sorularēn cevaplarē araĸtērēlmēĸtēr.  

 

Her bir il i­in bu sorularēn cevaplarē basit ve en anlaĸēlēr ĸekilde tablolara dºk¿lm¿ĸ, 

olabildiĵince basit sayēsal ifadeler ile durum tespitine gidilmiĸtir. Bu ĸekilde 81 ilimiz 

i­in ñihracat yol haritalarēò hazērlanmēĸtēr. T¿m illerimiz i­in standart bir formatta 

hazērlanan yol haritalarē dºrt bºl¿mden oluĸmaktadēr: 

 

TƭƭŜǊ ƘŀƴƎƛ ƛƘǊŀœ ǸǊǸƴƭŜǊƛƴƛƴ ǸǊŜǘƛƳƛƴŘŜ ƎǸœƭǸƭŜǊΚ 

TƭƭŜǊƛƴ ƛƘǊŀŎŀǘƤƴƤƴ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛƪ ŘŀƐƤƭƤƳƤ ƴŀǎƤƭŘƤǊΚ 

IŜǊ ōƛǊ ƛƭ ƛœƛƴ ƛƘǊŀœ ǸǊǸƴƭŜǊƛƴƛƴ œŜǒƛǘƭƛƭƛƐƛΣ ǎƤǊŀŘŀƴƭƤƐƤ ƴŀǎƤƭŘƤǊΚ 

IŜǊ ōƛǊ ƛƭƛƴ ƛƘǊŀœ ǸǊǸƴƭŜǊƛƴƛƴ ǎƻŦƛǎǘƛƪŀǎȅƻƴǳ ƴŀǎƤƭŘƤǊ  

TƭƭŜǊƛƴ ŘƻƐŀƭ ƛƘǊŀŎŀǘ ǇŀǊǘƴŜǊƭŜǊƛ ƻƭŀƴ ǸƭƪŜƭŜǊ ƘŀƴƎƛƭŜǊƛŘƛǊΚ     

TƘǊŀœ ǸǊǸƴƭŜǊƛƴƛƴ ǸǊŜǘƛƳƛƴŘŜ ōǀƭƎŜǎŜƭ ƎǸœ ƳŜǊƪŜȊƭŜǊƛ ƴŜǊŜƭŜǊŘƛǊΚ 

TƭƭŜǊƛƴ ƛƘǊŀŎŀǘǘŀ ǎƤœǊŀƳŀ ƪŀōƛƭƛȅŜǘƭŜǊƛ ƴŜ ƪŀŘŀǊŘƤǊΚ 

TƭƭŜǊƛƴ ƛƘǊŀŎŀǘǘŀ ǎƤœǊŀƳŀ ȅŀǇŀōƛƭŜŎŜƐƛ ȅŜƴƛ ǾŜ ŘŀƘŀ ƴƛǘŜƭƛƪƭƛ ǎŜƪǘǀǊƭŜǊ ƘŀƴƎƛƭŜǊƛŘƛǊΚ 

TƭƭŜǊƛƴ ŘŀƘŀ ƴƛǘŜƭƛƪƭƛ ƛƘǊŀœ ǸǊǸƴǸ ǸǊŜǘƳŜǎƛ ƛœƛƴ ǘŜǒǾƛƪƭŜǊ ǾŜ ŘŜǎǘŜƪƭŜǊ ƴŀǎƤƭ ŘŀƐƤǘƤƭƳŀƭƤŘƤǊΚ 

{ƤƴƤǊ ƛƭƭŜǊƛƴƛƴ ƪŀƭƪƤƴƳŀǎƤƴŘŀ ŘƤǒ ǘƛŎŀǊŜǘƛƴ ǊƻƭǸ ƴŜŘƛǊΚ 

мΦ .m[«aΥ TƘǊŀŎŀǘǘŀ DŜƴŜƭ DǀǊǸƴǸƳ 

2. .m[«aΥ TƘǊŀŎŀǘǘŀ tŜǊŦƻǊƳŀƴǎ DǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛ 

3. .m[«aΥ ¢ŀƳŀƳƭŀȅƤŎƤƭƤƪ ǾŜ .ŜƴȊŜǊƭƛƪ DǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛ 

4. .m[«aΥ wŜƪŀōŜǘ DǸŎǸ DǸƴŘŜƳƛ Tœƛƴ {ǘǊŀǘŜƧƛƪ ¸ƻƭ IŀǊƛǘŀǎƤ 



ñĶhracatta Genel Gºr¿n¿mò baĸlēklē birinci bºl¿mde ºncelikle her bir ilimizin ihracatēna 

iliĸkin temel verilere yer verilmiĸtir. Aynē bºl¿m¿n devamēnda ñsatēĸlarēn yoĵunlaĸtēĵē 

sektºrlerò ve ñtoplam satēĸlar performansēò kēsēmlarēnda, ildeki firmalarēn satēĸlarē baz 

alēnarak oluĸturulan tablolara yer verilmiĸtir. 

2010 yēlēnda illerdeki firmalarēn ticari satēĸlarē esas alēndēĵēnda, ticari hareketliliĵi en 

y¿ksek ilk beĸ ilimiz ĸu ĸekilde sēralanmaktadēr: 

Ķl Ķsmi ¦lkedeki 
Payē (%) 

Ķstanbul 52,30 

Bursa 9,17 

Ķzmir 5,99 

Kocaeli 5,65 

Ankara 4,74 

 

  
¢alēĸmanēn ikinci bºl¿m¿nde illerin ihracat performansē gºstergelerine yer verilmiĸtir. 

Buna gºre analizde ºncelikle her bir ilin ihracatta rekabet­i avantaja sahip olduklarē 

sektºrler tespit edilmiĸtir. Ķl raporlarēnda 2010 yēlē i­in her bir ilin rekabet­i avantaja 

sahip olduĵu ilk beĸ sektºr ve bu sektºrlerinin sērasēyla 2000 ve 2005 yēllarēnda ne 

derece rekabet­i olduĵu analiz edilmiĸtir. Bu ĸekilde 2010 yēlēnda her bir ilin rekabet­i 

avantaja sahip olduĵu sektºr¿n son 10 yēldaki geliĸimi tespit edilmeye ­alēĸēlmēĸtēr. 

Buna gºre 2000 ve 2010 yēllarēnda illerimizin ihracatta rekabet­i avantaja sahip 

olduklarē sektºrler ve her bir sektºrde ka­ ilimizin rekabet­i avantaja sahip olduĵu 

aĸaĵēdaki tabloda genelleĸtirilmiĸtir:   

  SEKT¥RDEKĶ REKABET¢Ķ ĶL SAYISI 

SEKT¥R ADI 2000 2010 

Et ve et ¿r¿nleri 21 28 

Canlē hayvanlar 16 11 

S¿t, s¿t ¿r¿nleri ve yumurtalar 18 36 

Balēklar ve diĵer deniz ¿r¿nleri 19 23 

Hububat, hububat ¿r¿nleri 45 49 

Meyve ve sebzeler 59 61 

ķeker, ĸeker ¿r¿nleri ve bal 40 27 

Kahve, ­ay, kakao, baharat ve ¿r¿nleri 30 32 

Hayvanlar i­in gēda maddeleri 12 25 

¢eĸitli yenilebilir ¿r¿nler (yaĵ, homojenize ¿r¿nler) 34 29 



Ķ­kiler 18 19 

T¿t¿n ve t¿t¿n mam¿lleri 2 3 

Ķĸlenmemiĸ kºsele, deri ve k¿rk 2 4 

Yaĵlē tohumlar, yaĵ veren meyveler 17 25 

Ham kau­uk (tabii ve sentetik) 6 11 

Mantar, odun ve kereste 30 39 

Kaĵēt hamuru ve kullanēlmēĸ kaĵēt 5 7 

Dokuma elyafē ve bunlarēn artēklarē 27 28 

Hayvansal ve bitkisel g¿breler, tuz, k¿k¿rt, al­ē gibi 
mineral maddeler 45 55 

Metal cevherleri, dºk¿nt¿leri, hurdalarē 14 26 

Baĸka yerde belirtilmeyen hayvansal ver bitkisel menĸeli 
hammaddeler 35 33 

Taĸ kºm¿r¿, kok kºm¿r¿ ve biriket kºm¿r¿ 7 10 

Petrol, petrolden elde edilen ¿r¿nler 11 12 

Petrol gazlarē, doĵal gaz ver diĵer mamul gazlar 5 4 

Elektrik enerjisi 1 2 

Hayvansal sēvē ve katē yaĵlar 6 7 

Bitkisel sēvē yaĵlar ve franksiyonlarē (rafine edilmiĸ olsun 
olmasēn, kmyasal iĸlem gºrmemiĸ) 23 23 

Kimyasal iĸlem gºrm¿ĸ bitkisel ve hayvansal katē/sēvē 
yaĵlar, mumlar 16 13 

Organik kimyasal ¿r¿nler 13 22 

Ķnorganik kimyasal ¿r¿nler 29 30 

Debagat ve boyacēlēkta kullanēlan h¿lasalar, tanen, boya, 
pigment, macun, m¿rekkep 30 40 

Tēp ve eczacēlēk ¿r¿nleri 10 24 

U­ucu yaĵlar, parf¿m, kozmetik, tuvalet m¿stahzarlarē 25 31 

Mineral kimyasal g¿breler  7 12 

Ķlk ĸekillerde plastikler, dºk¿nt¿ ve hurdalar 22 24 

Ķlk ĸekilde olmayan plastikler (boru, hortum, levha, 
yaprak, plaka, ĸerit, film vb.) 36 51 

Baĸka yerlerde belirtilmeyen kimyasal maddeler ve ¿rnler 24 36 

Baĸka yerde belirtilmeyen Ķĸlenmiĸ deri ve kºseleler 14 23 

Kau­uk ve kau­uktan  eĸya 21 27 

Mantar ve ahĸap eĸya(mobilya hari­) 40 54 

Kaĵēt,karton ve kaĵēt hamurundan eĸya 34 35 

Teksitil ¿r¿nleri (iplik, kumaĸ, yer kaplamalarē) 61 62 

Taĸ, al­ē, ­imento, amyant, cam, seramik vb. mad. eĸya 56 67 

Demir ve ­elik 37 45 

Demir ihtiva etmeyen madenler 25 32 

Demir, ­elik, bakēr, nikel, aluminyum ve diĵer adi 
metallerden eĸya 55 62 

G¿­ ¿reten makineler ve ara­lar 40 44 

¥zelliĵi olan belirli sanayiler i­in makinalar ve aksamē 60 71 

Metal iĸleme makineleri 32 43 

Diĵer genel end¿stri makina/cihazlarēn aksamlarē 58 70 

B¿ro makinalarē ve otomatik veri iĸleme makinalarē 9 16 



Haberleĸme, ses kaydetme ve sesi tekrar vermeye 
yarayan cihaz ve ara­lar 15 19 

Elektrik makinalarē, cihazlarē ve aletleri, aksam, par­alarē 38 41 

Motorlu kara taĸētlarē, bisiklet ver motosikletler, bunlarēn 
aksam ve par­asē 33 39 

Demir, deniz, havayolu taĸētlarē ile aksam, par­alarē 13 17 

Prefafabrik yapēlar; sēhhi su tesisatē, ēsētma ve sabit 
aydēnlatma cihazlarē 22 31 

Mobilya; yatak takēmē, yatak payandalarē ve yastēklar 46 48 

Seyahat eĸyasē, el ­antalarē vb. taĸēyēcē eĸya 12 15 

Giyim eĸyasē ve bunlarēn aksesuarlarē 56 51 

Ayakkabēlar ve aksamē 19 27 

Baĸka yer. belirt. mesleki, ilmi, kontrol alet ve cihazlar 26 36 

Fotograf, sinemacēlēkta kullanēlan alet ve cihazlar ile optik 
eĸya, saatler 25 27 

Baĸka yerde belirtilmeyen ­eĸitli mam¿l eĸyalar 56 64 

 

Tabloya gºre 2000 yēlē ile kēyaslandēĵēnda 2010 yēlēnda 55 sektºrde rekabet­i 

avantaja sahip il sayēsē artarken yalnēzca 7 sektºrde rekabet­i il sayēsēnda bir 

azalma yaĸanmēĸtēr. Bu da son 10 yēlda illerimizin rekabet­i avantaja sahip sektºr 

sayēsēnda ¿lke genelinde ºnemli artēĸlarēn yaĸandēĵēna iĸaret etmektedir.     

Ķllerimizin sektºrlerdeki rekabet g¿­lerini 2000 ve 2010 i­in karĸēlaĸtērdēĵēmēzda 

T¿rkiye genelinde emek yoĵun sektºrlerden sermaye yoĵun sektºrlere ge­iĸ 

olduĵu gºzlemlenmektedir. Sermaye yoĵun sektºrlerin t¿m¿nde rekabet­i il 

sayēsēnda bir artēĸ vardēr. ¥rneĵin, 2000 yēlē ile mukayese edildiĵinde 2010 yēlēnda 

ñºzelliĵi olan belirli sanayiler i­in makineler ve aksamēò sektºr¿nde 11, ñdiĵer genel 

end¿stri makine/cihazlarēn aksamēò sektºr¿nde 12, ñmetal iĸleme makinelerò 

sektºr¿nde 11, ñmotorlu kara taĸētlarē ve bunlarēn aksamlarēò sektºr¿nde 6, "tēp ve 

eczacēlēk ¿r¿nleri sektºr¿nde" 14, "haberleĸme cihaz ve ara­larē" sektºr¿nde 14, 

"demir, deniz, havayolu taĸētlarē ve bunlarēn aksamlarē" sektºr¿nde 4, "prefabrik 

yapēlar; sēhhi su tesisatē, ēsētma ve sabit aydēnlatma cihazlarē" sektºr¿nde ise 9 ilimiz 

rekabet g¿c¿ y¿ksek iller arasēna d©hil olmuĸtur. 

T¿rkiyeônin son 10 yēldaki bu dºn¿ĸ¿m¿, aĸaĵēdaki T¿rkiyeônin ihracatēnēn ¿r¿n 

uzayēndaki 2001 ve 2009 yēllarēndaki konumunu gºsteren grafiklerden a­ēk bir ĸekilde 

gºr¿lebilmektedir (Harvard ¦niversitesi Profesºr¿ Ricardo Hausmann ve MIT ºĵretim 

¿yesi Cesar Hidalgo tarafēndan geliĸtirilen ñnetwork metodolojisiò ­er­evesinde ­izilen 

ñ¿r¿n uzayēò, ñVeriler ve Metodolojiò bºl¿m¿nde ayrēntēlē a­ēklanmēĸtēr) 



 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

2001 ve 2009 yēllarēnda, T¿rkiyeônin ihracatta rekabet­i avantaja sahip olduĵu 

sektºrlerin ¿r¿n uzayēndaki deĵiĸimi incelendiĵinde, ºzellikle ok iĸareti ile 

gºsterilen otomotiv, makine, elektronik ve kimya sektºrlerindeki ihracatta 

T¿rkiyeônin ºnemli bir baĸarē elde ettiĵi anlaĸēlmaktadēr.  

Ķllerimizin ihracat performanslarēnēn analizinde kullanēlan temel gºstergelerden biri 

olan ñihracatēn teknolojik daĵēlēmēò bize; her bir ilimizin yaptēĵē ihracatēn doĵal 

kaynaĵa mē dayalē olduĵunu ya da bu ihracatēn teknoloji seviyesinin d¿ĸ¿k, orta ya 

da ileri teknoloji ¿r¿n¿ olup olmadēĵēna gºre nasēl bir daĵēlēm gºsterdiĵini ortaya 

koymasē a­ēsēndan ºnem arz etmektedir. Aĸaĵēdaki tabloda 2010 yēlē itibari ile orta ve 

ileri teknolojili ¿r¿n ihracatē y¿z milyon dolarēn ¿zerinde olan illerimiz gºsterilmiĸtir:   

Ķl Adē 
Orta ve Ķleri Teknolojili  
Mal Ķhracatē (milyon ABD $) 

Ķstanbul 20.280 

Bursa 7.990 

Kocaeli 1.948 

Ankara 1.846 

Ķzmir 1.597 

Otomotiv ve Makine 

Elektronik ve Kimya 


